
PROBLÉMATIQUE  : 

Après une première édition en 2008, M6 Publicité propose de découvrir de nouveau :

QUELLES SONT LES VALEURS ET LES TENDANCES QUI INFLUENCERONT LA CONSOMMATION DE DEMAIN ?
COMMENT LA TELEVISION ET M6 PARTICIPENT A LA DIFFUSION DE SES TENDANCES ?

M6 PUBLICITM6 PUBLICITÉÉ

2007-2008 DEMARRAGE D’UN NOUVEAU CYCLE, QUELLES 
TENDANCES SE DESSINENT  ?

Contenu  :

Retour sur le passé pour mieux comprendre les tendances d’aujourd’hui :

Nous sommes entrés en 2007 dans un nouveau cycle de consommation. Qu’est- 
ce qui est à l’origine de ce nouveau cycle ? Comment se manifeste- t- il ? 

Quelles sont les tendances émergentes de l’année 2009 ?

A travers des exemples concrets, de nouveaux produits, d’applications marketing ou de 
programmes TV, nous explorons une douzaine de tendances émergentes ou en voie de 
généralisation dans nos comportements et notre consommation.

Source principale : 

L’étude Trend Observer croise le témoignages de « Trend Setteurs » originaires de 
6 pays, le regards d’experts locaux et les analyses transversales d’Ipsos

Information et contact pour une présentation complète de cette étude : Carine GROZ – 01.41.92.60.50
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QUELLES TENDANCES POUR DEMAIN ?

Exemple d’une tendance 2009 : « Le développement de l’esprit »
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 pensée

Mindflex

 

de Mattel : le jeu consiste à déplacer une balle par la pensée
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Les émotions et l’humeur effectuent 
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Brainwaves

 

»
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corps, 
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expressions du visage, le son d’une 
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• On détecte les mensonges

En Grande Bretagne, un système de détecteurs de 

 

mensonges a été

 

mis en place pour lutter contre la 

 

fraude aux allocations.
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• On lit dans les pensées

Présentateur
Commentaires de présentation
Pour se régénérer on recherche des produits sains et naturels.

Des produits à base de fruits et de plantes comme Knorr Vie

Des produits sains et naturels, comme la nouvelle pour bb Naturness

Et c’est aussi le développement de la cosmetofood qui permet de se régénérer de l’intérieur, 



La société britannique Works with Water, spécialisée dans des eaux fonctionnelles (prébiotiques, promeganate, ...), lance une eau qui contient un ingrédient pour combattre l'acné : de la Praventin, une protéine issue du lait, riche en lactoferrine commercialisée par la société DMV, filiale du groupe de coopératives laitières Campina. Le produit, baptisé « Beauty », contient également de l'aloe vera, aux vertus anti-microbiennes 



Arrêter le temps. Vichy Célestins relève le défi et signe Complexe Anti-âge, la dernière innovation en dermonutrition.

Pour lutter contre les radicaux libres, principaux facteurs de vieillissement de la peau, le corps a besoin d'antioxydants. Ils se trouvent naturellement sous forme de polyphénols dans les fruits et légumes. Aussi, Vichy Célestins a mis au point, en collaboration avec un laboratoire pharmaceutique, une formule exclusive à base d'extraits naturels de pomme et de raisin, reconnus pour leur fort pouvoir. Une bouteille de Vichy Célestins Complexe Anti-Age couvre les besoins quotidiens de l'organisme. Au carrefour de la cosmétique, de la nutrition et de la dermatologie, Vichy Célestins offre à la peau les antioxydants nécessaires et lui apporte un véritable bain de Jouvence. Et pour toutes les papilles gourmandes : la fraîcheur du goût de pomme se mêle délicatement à la douceur du raisin pour un cocktail de beauté pétillant et sans sucres. De plus, Vichy Célestins augmente l'hydratation cutanée de 7%.



Dans certaines entreprises on pratique la pause Technologique comme chez Intel au USA, ou le vendredi les employés ont l’interdiction d’avoir recours aux mails.



On prend soin de soi comme dans la nouvelle émission de Teva, My teva qui nous donne des conseils pour être mieux dans son corps et dans sa tête.
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