LE PARRAINAGE EN TELEVISION

1. AFFINITE THEMATIQUE 2. AFFINITE STYLISTIQUE
L'univers du programme s'accorde Associer I'univers du programme
naturellement avec celui de votre marque. (visuel, auditif, sémantique) a ceux

- de votre margue.
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3. AFFINITE FONCTIONNELLE

AVEC DES OPERATIONS SPECIALES -'3 ET DESTINATAIRE
Faire émerger votre marque a travers La fonction du produit et la cible de votre
un dispositif sous licence multi-supports. marque sont cohérents avec celle

du programme.
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LE PARRAINAGE EN TELEVISION

DEVELOPPER LA NOTORIETE

Beéneficier d'un dispositif puissant
a travers une pression publicitaire
élevée et un haut niveau de couverture.
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Garmin, parrain de
Pekin Express depuis 2008

MAINTENIR LA PRESENCE A LESPRIT DEVELOPPER L'IMAGE DE MARQUE

Beneficier d’une visibilité permanente Beneficier de la ligne éditoriale d'une
sur une longue période afin de soutenir emission pour créer un transfert de valeur
la présence a 'esprit de votre marque entre le programme et la marque.

auprés d'une cible prioritaire.
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