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c’est le pourcentage d’internautes 
qui ont téléchargé des vidéos ou 
des films au cours des 30 derniers 
jours (+ 2,4 points en 1 an).

18,4%

Opérations pratiquées sur le web – 30 derniers jours (en %)

Télécharger de la musique (MP3...)

Participer à un forum  
(espace de discussion publique)

Téléphoner en ligne

Jouer / parier de l’argent en ligne  
(Loto, PMU, Pocker, casino...)

Effectuer des transactions boursières

Apporter une contribution à la réalisation 
d’articles, d’encyclopédies...

20

20

17

8

7

5

20

19

16

8

6

5

Laisser des commentaires  
sur un blog

14
18

Ecouter / télécharger  
un podcast radio

18
18

Télécharger des vidéos, des films 18
16

Participer à un chat  
(discussion en direct)

12
14

Jouer en direct en réseau 16
14

Télécharger des jeux 12
10

+ 2 pts 
en 1 an !

 2011  2010

carte noire / betc euro rscg
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72,6%
c’est le pourcentage 
d’internautes âgés de 15 à 24 
ans qui consultent des vidéos 
en ligne, des films (vs 42,3% 
des internautes âgés de 15 ans 
ou +).

ZOOM SUR LES USAGES WEB

TV / INTERNET

Source : Ipsos – Profiling 2011 V1 (vs  2010) – Base : internautes 
âgés de 15 ans et plus – Tous lieux de connexion – Tout support 
utilisé.

 15-24 ans  15ans et +

Opérations pratiquées sur le web – 30 derniers jours (en %)

Consulter / envoyer vos e-mails  
personnels ou professionnels

Rechercher des informations pratiques 
(météo, traffic, déplacements)

Rechercher des informations  
liées à l’actualité

Consulter un site de réseau social 
(Facebook, Myspace, Copainsdavant)

Consulter des vidéos en ligne  
(séries TV, films, sport, amateur...) 

Rechercher des informations  
sur un produit / un service

Regarder des bandes annonces  
de cinéma

Consulter ou gérer  
vos comptes bancaires 

Communiquer via une messagerie 
instantanée (MSN/Windows...)

Réaliser un achat, une commande  
ou une réservation

Télécharger des logiciels 

Écouter la radio en ligne

Télécharger de la musique (MP3, ...)

Consulter un blog

Télécharger des vidéos, des films

89,4

84,0

79,8

79,7

72,6

72,4

61,4

59,6

57,9

51,5

47,1

45,7

44,6

40,0

39,4

84,5

86,7

76,6

54,3

42,3

76,7

39,2

69,7

38,2

55,8

31,9

37,7

20,3

31,0

18,4
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DES 15-24 ANS

Suivre un événement en direct

Réaliser des démarches administratives 
en ligne (payer ses impôts...)

Regarder la télévision

Jouer en direct en réseau

Participer à un forum  
(espace de discussion publique)

Ecouter / télécharger  
un podcast radio

Télécharger des jeux

Participer à un chat  
(discussion en direct) 

Laisser des commentaires  
sur un blog

Téléphoner en ligne

Apporter une contribution à la réalisation 
d’articles, d’encyclopédies...

Jouer / parier de l’argent en ligne  
(Loto, PMU, Pocker, casino...)

Effectuer des transactions boursières 

39,0

35,7

32,9

29,3

29,1

26,1

21,7

20,1

16,9

13,1

8,7

5,7

3,0

32,1

53,8

25,7

15,9

19,9

18,3

11,8

11,6

13,7

16,5

5,3

8,3

6,7

Opérations pratiquées sur le web – 30 derniers jours (en %)

c’est le pourcentage d’internautes 
âgés de 15 à 24 ans qui regardent  
la télévision sur internet (vs 25,7%  
des internautes âgés de 15 ans ou +).32,9%

 15-24 ans  15ans et +
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25,9% des internautes sont allés 
sur des sites de chaînes TV 
(+ 5,6 points en un an et  
+ 11,9 points en 3 ans).

ENGOUEMENT DES INTERNAUTES 
POUR LES SITES DES CHAÎNES TV

TV / INTERNET

Type de sites vidéos regardé – 30 derniers jours (en %)

Source : Ipsos – Profiling 2011 V1 (vs  2010) – Base : internautes 
âgés de 15 ans et plus – Tous lieux de connexion – Tout support 
utilisé.

Sites de partage vidéo  
(dailymotion.com, youtube.com...)

Sites de chaînes TV  
(TF1.fr, france2.fr, M6.fr...)

Des réseaux sociaux

Sites d’actualité cinéma spécialisés 
(allocine.fr...)

Sites de presse (lemonde.fr,  
20minutes.fr, l’express.fr...)

Portails généralistes (yahoo.fr, msn.fr, 
orange.fr, google.fr...)

Des blogs

Sites d’emploi (apec.fr, keljob.com, 
cadremploi.fr, monster.fr...)

Autres

34,6

25,9

21,9

21,0

16,0

11,7

8,5

2,9

6,3

32,1

20,3

14,5

18,8

14,2

13,1

9,1

29,1

14

6,6

14,4

8,5

8,6

8,9

 2011  2010   2009

+ 5,6 pts 
en 1 an !
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Zoom > Type de sites vidéos regardé par les 15-24 ans –  
30 derniers jours (en %)

des internautes âgés 
de 15-24 ans sont 
allés sur des sites de 
chaînes TV.

43,1%

ZOOM SUR LES 15-24 ANS

66,1

15,9

11,5

43,1

15,2

24,8

50,3

42,0

2,6

Sites de partage vidéo  
(dailymotion.com, youtube.com...)

Des réseaux sociaux

Sites de chaînes TV (TF1.fr, 
france2.fr, M6.fr...)

Sites d’actualité cinéma  
spécialisés (allocine.fr...)

Sites de presse (lemonde.fr, 
20minutes.fr, l’express.fr...)

Portails généralistes (yahoo.fr, 
msn.fr, orange.fr, google.fr...)

Des blogs

Sites d’emploi (apec.fr, keljob.
com, cadremploi.fr, monster.fr...)

Autres
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19,4% des internautes ont 
visionné des émissions  
de télévision (reportage, 
talk show, téléréalité…).

IRRÉSISTIBLES CONTENUS TV

TV / INTERNET

Source : Ipsos – Profiling 2011 V1 (vs  2010) – Base : internautes 
âgés de 15 ans et plus – Tous lieux de connexion – Tout support 
utilisé.

Type de vidéos regardé – 30 derniers jours (en %)

Bandes-annonces de films  
ou de séries

Séries

Musique

Humour

Emissions de télévision (reportages,  
talk show, téléréalité...)

Actualité, politique

Films

Sport

Spots publicitaires

Films et vidéos d’entreprise

Autres

24,4

22,6

22,2

21,6

19,4

18,4

17,5

10,8

5,8

3,0

7,7

22,3

16,5

21,9

21,0

17,1

14,6

10,8

5,8

 2011  2010

Item non mesuré en 2010
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ZOOM SUR LES 15-24 ANS

Zoom > Type de vidéos regardé par les 15-24 ans –  
30 derniers jours (en %)

des internautes âgés de 15 à 24  
ans ont visionné des émissions  
de télévision (reportage, talk show, 
téléréalité…).

35,5%

49,7

40,9

14,5

12,1

48,7

35,5

47,4

29,1

44,7

19,8

4,8

Bandes-annonces de films 
ou de séries

Séries

Musique

Humour

Films

Émissions de télévision  
(reportages, talk show,  

téléréalité...)

Actualité, politique

Sport

Spots publicitaires

Films et vidéos d’entreprise

Autres

meetic / agence.V.
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48,4%
c’est la part des internautes qui 
ont visité au cours du mois un 
ou plusieurs sites Internet des 
chaînes TV, soit 20,2 millions de 
« Tvnautes ».

22,4%
c’est la part des internautes 
qui ont visité au cours du mois 
un ou plusieurs sites vidéo des 
chaînes TV, soit 9,3 millions de 
« Vidéonautes ».

ZOOM SUR LES SITES  
DE MARQUES DE CHAÎNES TV

TV / INTERNET

Consultation d’un site Internet d’une chaîne TV

Consultation d’un site vidéo d’une chaîne TV

Agrégat de domaines, de sites uniques et/ou de pages rattachés à une même marque TV

Source : Médiamétrie // NetRatings – Catégorie créée spécia-
lement pour le SNPTV – Tous lieux de connexion – France – 
Applications Internet incluses – 2011.

23 minutes  
et 11 secondes
 c’est le temps  

moyen mensuel  
de consultation des 

sites Internet des 
chaînes.

9 minutes  
et 20 secondes
c’est le temps  

moyen mensuel  
de consultation  
des sites vidéo  
des chaînes.

juin 2010

juin 2010

juin 2011

juin 2011

49,0%

17,8%

48,4%

22,4%

19,5 M
d’internautes

7,1 M
d’internautes

20,3 M
d’internautes

9,4 M
d’internautes
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Le PlaY-alOng* stiMuLe 
L’audience tv

Source : Eurodata TV Worldwide / Partenaires audimétriques – 
play along : jeu en ligne simultané au programme TV qui permet 
au téléspectateur, par le biais d’un dispositif simple et efficace, de 
pouvoir communiquer, participer, échanger sur son programme – 
*Israël : première seulement – 2011. 

Zoom sur l’audience de l’émission money Drop 

Alexandre Callay, Directeur d’Eurodata TV 
Worldwide Média + – 23/09/2011

Le dispositif play-along stimule l’audience 
comme l’illustrent les performances du format 
« Money Drop ». Dans les pays qui ont mis en 

place le dispositif play-along, le programme est 
en nette progression par rapport à l’audience 

moyenne de la chaîne : + 20% en hongrie, 
+ 28% en espagne. »

NINE 
AUSTRALIE

FOX USA TVP2 
POLOGNE

SBS6
PAYS-BAS

CHANNEL 4
RU

ANTENA 3
ESPAGNE

ZDF 
ALLEMAGNE

TF1
FRANCE

TV2 
HONGRIE

CHANNEL 2 
ISRAËL*

21,1%

14,1%

6,5%
4,1%

7,5%
9,6%

 CHAÎNE (PDA MOYENNE % CASE) 
 MONEY DROP (PDA MOYENNE % - TOTAL INDIVIDU)

15,0%
14,2%

17,7%

12,3% 11,7%

15,0%

21,5%

25,9%

22,5%

25,0%

14,0%

37,0%

9,7%
8,0%

VErSIoNS PLAY-ALONG



Je PaRle de Ce Que Je suis 
eN tRaiN de ReGaRdeR

avaNt 
l’émissioN

PeNdaNt 
l’émissioN

aPRÈs 
l’émissioN

Je PaRle 
d’uN autRe suJet
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c’est la part des personnes 
qui déclarent commenter sur 
Twitter ce qu’ils sont en train de 
regarder à la TV.

quand Les réseaux 
sociaux se Mettent À La tv

TV / RésEauX sOcIauX

que faites-vous sur Twitter et Facebook pendant 
que vous regardez la TV ? 

A quel moment discutez-vous de votre programme TV 
préféré sur Twitter et Facebook ?

Sources : TVguide.com – Base : 1 598 répondants – avril 2011. 
*Relaod / NPA – « L’hyper TV » – novembre 2010.

50%

le savieZ-vous ? *
LA TV rEPrÉSENTE LE 1Er 

mÉDIA DE CoNVErSATIoN 

SUr INTErNET EN FrANCE !

20% DES PLUS ImPorTAN-

TES rEQUÊTES SoNT LIÉES 

à L’UNIVErS DE LA TV.

50%

35% 65%

50%

62%

47%

47%

24%

69%

68%
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19,4%

UN nouveau MONDE  
DE POSSIBILITÉS POUR LA TV 

Source : Ipsos – Profiling 2011 V1 (vs  2010) – Base : internautes 
âgés de 15 ans et plus – Tous lieux de connexion – Tout support 
utilisé.

Intérêts pour se connecter à un réseau social – 30 derniers jours (en %)

c’est le pourcentage d’inter-
nautes qui se connectent à un 
réseau social pour s’exprimer, 
donner leur avis (+1,5 points en 
1 an).

 2011  2010

Rester en contact avec vos proches
(amis, famille)

Regarder les photos /  
vidéos de vos proches

Retrouver des personnes  
que vous avez perdues de vue

Partager des fichier (photos, vidéos...)

Être au courant de certains  
événements (expositions...)

Vous exprimer, donner votre avis

Discuter en direct (chat)

Faire des tests, des jeux, des quizz

Suivre l’actualité en temps réel

Découvrir de nouveaux univers,  
faire des connaissances

Gérer votre réseau professionnel

Suivre l’actualité de votre marque

Trouver du travail

Découvrir de nouveaux produits,  
de nouvelles marques

Bénéficier d’offres promotionnelles  
sur certains produits

43,3

28,5

28,3

21,6

20,7

19,4

19,2

15,7

15,6

14,5

13,3

10,7

10,3

10,1

9,8

27,4

39,8

31,5

20,5

18,9

17,9

18,7

17,9

14,7

15,8

13,6

10,3

10,5

11

+1,5 pts 
en 1 an !

Item non mesuré en 2010
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c’est la part d’Américains qui 
déclarent partager des informations, 
sur les réseaux sociaux, sur le 
programme TV qu’ils regardent pour 
en informer leurs amis.

c’est la part 
d’Américains 
qui laissent des 
commentaires 
sur les pages fan 
d’émissions TV.

La tv, toujours créatrice de lien 
social, MÊMe sur Le WEB

TV / RésEauX sOcIauX

Pour quelles raisons partagez-vous de l’information sur ce que vous 
êtes en train de regarder à la TV ?

Comment interagissez-vous avec les créateur de contenus sur les 
réseaux sociaux ? 

Source : TVguide.com – Base : 1 598 répondants – avril 2011. 
*Facebook – mai 2011.

77%

60%le savieZ-vous ?*
17 DES 100 PAGES LES 

PLUS AImÉS SUr FACEbooK 

CoNCErNENT DES 

ÉmISSIoNS TV. 

77%
66%

57%

50%

Pour dire à mes amis ce que je suis en train de regarder à la TV

Pour faire en sorte que mes programmes restent à l’antenne

Pour informer mes amis de la présence de nouveaux programmes 

Pour commencer une discussion autour des programmes

retweet de célébrités

Réponse à une célébrité

retweet d’une émission TV

Commentaires sur la page 
fan d’une émission TV

Commentaires sur la page 
fan d’une célébrité

70%

60%

68%

45%

64%



2010 2011

55% 50%

45% 50%
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50%
LE BOOM DE L’INTERNET MOBILE

LES FRANÇAIS SUCCOMBENT  
AUX TÉLÉPHONES MULTIMÉDIA

TV / MOBILE

Source : GroupM / SFR Régie – 3ème édition de l’Observatoire de 
l’Internet Mobile – Base : 1007 répondants – avril 2011.

Accès à Internet via le téléphone mobile

Parc mobile

c’est le pourcentage de Français, 
possesseurs de téléphones mobiles, 
qui disposent d’un abonnement leur 
permettant de se connecter à Internet.

LE SAVIEZ-VOUS ?
1 possesseur sur 2 s’est 

déjà connecté à Inter-

net sur un mobile.

LE SAVIEZ-VOUS ?
> 3 terminaux sur 4 

sont multimédiaS.

> 86% des 16-24 ans 

possèdent un téléphone 

multimédia.

basique intermédiaire smartphone

24%
- 29 pts

38%
+ 10 pts

38%
+ 20 pts

Téléphones
multimédia

 oui  non
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c’est le pourcentage des internautes âgés 
de 15 ans ou + qui ont regardé la TV sur leur 
mobile au cours des 30 derniers jours dont  
10% des internautes âgés de 15-24 ans.

QUE FONT LES INTERNAUTES  
SUR LEUR TÉLÉPHONE MOBILE ? 

TV / MOBILE

Opérations réalisées sur l’Internet mobile – 30 derniers jours (en %)

Source : Ipsos – Profiling 2011 V1 – Base : internautes âgés de 
15 ans et plus et internautes âgés de 15-24 ans – Tous lieux de 
connexion – Tout support utilisé.

7%

Rechercher des informations pratiques 
(météo, traffic, déplacements)

Consulter / envoyer vos e-mails  
personnels ou professionnels

Consulter un site de réseau social 
(Facebook, Myspace, Copainsdavant)

Rechercher des informations  
liées à l’actualité

Rechercher un commerce / service / 
professionnel autour  

de votre position géographique
Consulter un site offrant  

des informations sur vos centres  
d’intrêt (cuisine, musique...)

Rechercher des informations  
sur un produit / un service

Consulter ou gérer  
vos comptes bancaires 

Écouter la radio en ligne

Suivre un événement en direct

Regarder la télévision

Consulter des vidéos en ligne  
(séries TV, films, sport, amateur...)
Communiquer via une messagerie 

instantanée (MSN/Windows, ...)

29,3

26,4

34,4

24,5

18,0

18,2

17,8

11,2

9,2

10,5

10,0

14,6

9,5

18,2

19,7

16,5

16,3

12,2

11,0

10,9

9,3

7,4

7,4

7,0

6,6

5,4
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Regarder des bandes annonces  
de cinéma

Consulter un blog

Écouter / télécharger un podcast radio

Télécharger de la musique (MP3, ...)

Envoyer un SMS+ pour accéder  
à des services ou des contenus  

en envoyant un SMS à une société
Réaliser un achat, une commande  

ou une réservation

Téléphoner via Internet (Skype...)

Télécharger des logos, des sonneries, 
des images

Participer à un forum  
(espace de discussion publique)

Jouer en ligne

Participer à un chat (discussion en direct)

Laisser des commentaires sur un blog

Télécharger des vidéos, des films

Effectuer des transactions boursières

Jouer, parier de l’argent en ligne (Loto, 
PMU, poker, casino...)

Apporter une contribution à la réalisation 
d’articles, d’encyclopédies (Wikipedia...)

9,8

6,5

4,7

7,5

3,2

3,3

3,7

3,0

3,7

3,4

2,7

2,2

2,6

0,4

0,8

1,1

3,5

5,0

3,4

3,4

3,2

3,2

2,2

2,0

2,0

1,7

1,5

1,3

1,2

0,6

0,5

0,5

 base 15-24 ans  15 ans et +
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TV / MOBILE

44%

SITES ET APPLICATIONS TV SÉDUISENT 
LES MOBINAUTES

Source : GroupM / SFR Régie – 3ème édition de l’Observatoire de 
l’Internet Mobile – Base : 1007 répondants – avril 2011.

Fréquentation hebdomadaire par catégorie de sites

c’est le pourcentage de mobinautes qui 
se rendent chaque semaine sur un site 
de divertissement (TF1, M6, Canal +…). 

Moteur de recherche (de votre opérateur, 
Google, YahooSearch, WindowsLive...)
Sites pratiques (Météo, Pages-Jaunes, 
Mappy, AlloCiné, Vélib, Horoscope...)

Sites d’informations  
(Le Monde, Le Figaro, 20 Minutes...)

Portail opérateurs (Orange, SFR,  
Bouygues Telecom...)

Sites de presse spécialisée (L’Equipe, Elle, 
Aufeminin.com, Eurosport, Auto Moto...)

Divertissement (Zaoza, TF1, M6, YouTube, 
DailyMotion, Canal+ Mobile, Skyrock...)
Finances (Boursorama, LaTribune, LCL, 

BNP Paribas, Société Générale...)
Sites de marques (Nike, Reebok, Pepsi, 

L’Oréal, Renault, Peugeot, Citroën...)

Autres sites

81%

71%

53%

51%

44%

44%

34%

30%

47%

 2011  2010

mikado / betc euro rscg
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c’est le pourcentage de 
mobinautes qui cite les applications 
média comme celles qu’ils utilisent 

le plus souvent.

Répartition des applications les plus utilisées

17%

Média
Météo / Traffic

Blog
Contenus opérateurs

Plans, cartes, proximité
Comptes bancaires

Réseau social
Messenger

Utilitaires

Vidéo
musique
Cinéma

Jeu

M-commerce

17%
16%

2%
3%

6%
4%

13%
6%

11%

5%
3%
2%

9%

2%

 s’informer 
> contenus 

se divertir > 
divertissement 

consommer > 
M-commerce

s’orienter, 
gérer >  
services  

pratiques

communiquer 
> social 

s’organiser > 
utilitaires
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50% des personnes ayant consulté 
des vidéos sur leur mobile ont 
été voir des vidéos de chaînes 
de télévision en direct.

c’est le 
pourcentage de 
répondants qui 
regardent la TV 
sur leur mobile 

une fois par 
semaine.

UN USAGE MASSIF DE LA VIDÉO  
SUR LE MOBILE

L’ESSAYER, C’EST L’ADOPTER 

TV / MOBILE

Type de vidéos consultées

Fréquence de consultation 

Sources : GroupM / SFR Régie – 3ème édition de l’Observatoire de 
l’Internet Mobile – Base :  a consulté de la vidéo sur son mobile 
– 296 répondants – Base : 1007 (modalité  Internet sur mobile) – 
avril 2011. *Médiamétrie – Observatoire des usages Internet  
– 4ème trimestre 2010.

14%

LE SAVIEZ-VOUS ?
81% des mobinautes* 

utilisent la vidéo sur 

leur mobile soit  

9,2 millions d’individus.

Plateformes vidéos

Chaînes de télévision en direct

Vidéos enregistrées sur le téléphone mobile

TV de rattrapage (type M6 replay, Canal+ mobile)

65%

50%

22%

18%

Vidéo TV

15%

14%

50%

9% 9%

14%

14%

 tous les jours
 3 à 4 fois par semaine
 1 fois par semaine
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c’est la part de 
mobinautes qui 

déclarent utiliser 
leur mobile pour 

aller sur Internet car 
cela leur permet 

de rechercher des 
informations sur un 
sujet qu’ils sont en 

train de regarder 
à la TV.

COMPLEMENTARITÉ DE LA TV  
ET DE L’INTERNET MOBILE

Source : GroupM / SFR Régie – 3ème édition de l’Observatoire 
de l’Internet Mobile – Base : mobinautes hebdomadaire – 365 
répondants – avril 2011.

Consommation simultanée Internet Mobile et TV

Motifs d’usage de l’utilisation de l’internet  
sur mobile

c’est la part des mobinautes qui utilisent 
l’Internet sur mobile simultanément à leur 
consommation TV en soirée.1/4

22%
Je l’utilise lorsque je n’ai pas 

accès à un ordinateur

C’est plus rapide,  
je l’ai toujours sur moi

Ça me permet de rechercher des 
informations sur un sujet que je 

suis en train de regarder à la TV, 
ou de lire dans la presse

J’accède plus facilement au 
contenu sur mon mobile que sur 

mon ordinateur

71%

50%

22%

16%

AVANT
9H

9H
12H

12H
14H

14H
17H

17H
19H

19H 
20H

20H 
20H45

20H45 
22H

22H
00H

00H
06H

13%

23% 24%

16%

3%
7%

16%

9%

17%

25%



La télévision,  
se réinventer 
chaque jour126

LA TABLETTE, NOUVEL ÉCRAN  
DANS LA VIE DES FRANÇAIS

TV / tablette

Prévisions de vente des tablettes en France (en millions d’unités)

Source : Deloitte – Marché des tablettes numériques – décembre 
2010.

4,7 
millions

c’est le nombre de 
tablettes qui pourraient 
être vendues en France en 
2013 (estimation haute).
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ZooM sur Le PhénoMÈne 
des taBLettes auX états-unis 

Source : Online Publishers Association – a portrait of today’s tablet 
user – base : 2 482 internautes – juin 2011. 

Utilisation/achat d’une tablette

Achats de terminaux mobiles prévus pour les 12 mois à venir

c’est la part des internautes américains âgés de 
8 à 64 ans qui possèdent ou utilisent une tablette 
(28 millions d’Américains). Ils devraient être 23 % 
début 2012 (54 millions d’Américains).12%
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Qui sont les utilisateurs de tablettes ?

TV / tablette

Profil en terme d’âge

Source : Online Publishers Association – A portrait of today’s tablet 
user – base : 291 utilisateurs – juin 2011. 

29% c’est la part des 
utilisateurs de 
tablettes qui sont 
âgés de 25 à 34 ans.

89% des utilisateurs de tablettes s’en déclarent satisfaits ou très 
satisfaits.

a noter !
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Quels sont leurs usages ?

Activités régulières sur l’écran de la tablette

Les contenus les plus consultés

c’est la part des utilisateurs de 
tablettes qui l’utilisent pour accéder 
à du contenu/information.

c’est la part 
des utilisateurs 

de tablettes 
qui regardent 

des vidéos, 
contenu le plus 

consulté ! 
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Vidéos

Météo

Informations locales

Contenu de divertissement

Informations nationales

Informations sportives

Journal

Magazine

Références matérielles

Informations financières

Contenu sur le mode de vie

Informations sur le marché business

Accéder à du contenu

Regarder les e-mails

Accéder à Internet

Jouer à des jeux

Ecouter de la musique

Utiliser un réseau social

Lire un livre

Faire des recherches



Amérique  
du Nord

 4h39 (+ 4 mn)
 78,3%

CANADA anglais
 3h50 (+ 13 mn)

 79,2%

CANADA québec
 4h39 (+ 10 mn)

états-unis
 4h43 (+ 3 mn)

 78,2%

 Durée d’écoute individuelle TV 2011
 Taux de pénétration Internet 2011

Europe
  3h48 (+ 6 mn) 

  58,3%

Royaume-Uni
  4h02 (+ 17 mn) 
  82,0%

france
  3h32 (+ 7 mn) 
  69,5%

espagne
  3h54 (+ 8 mn) 
  62,2% 

Amérique 
du Sud

 3h30 (stable)
 40,7%

Sources: Médiamétrie / Eurodata TV Worldwide – Données 2010 – 
2009. InternetWorldStats.com – mars 2011.
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LA TÉLÉVISION D’UN MONDE QUI CHANGE 



allemagne
  3h43 (+ 11 mn) 
  79,9%

italie
  4h06 (+ 8 mn) 
  49,2%

Afrique 
 3h45 (- 7 mn) 

 11,5%

Moyen- 
Orient

 4h51 (+ 14 mn) 
 33,5%

Asie 
pacifique
 2h34 (- 7 mn)

 24,0%

russie 
 3h46 (- 2 mn)

 43,0%

japon (région de Kanto)

 4h31 (- 1 mn)
 78,4% 

chine 
 2h31 (- 7 mn)

 36,3%
inde 

 1h59 (- 19 mn)
 8,4%

australie 
 3h08 (+ 5 mn)

 78,3%
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RETROUVEZ 
TOUTE 
L'ACTUALITÉ 
DE LA TV ET 
DE LA PUB TV 
SUR
www.snptv.org
snptv.mobi
facebook, twitter, 
linkedin, viadeo

1, quai du Point du jour 
F-92656 Boulogne cedex
Tél. : + 33 (0)1 41 41 43 23 
Fax : + 33 (0)1 41 41 43 30
pubtv@snptv.org

INSCRIVEZ-
VOUS À LA 

NEWSLETTER 
DU SNPTV EN 

CLIQUANT
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